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قانون حق چاپ و موارد مربوط به آن در صنعت چاپ كتاب اختلافات حقوقی بس�ياری را 
به وجود آورده اس�ت؛ آن چنان كه هر ماه موارد زيادی نقض چاپ گزارش می ش�ود. با ايجاد محيط 
مجازی اين موارد بيشتر هم شده است؛ به گونه ای كه فقط در ماه جولای سال 2013 تعداد آدرس های 
اينترنتی، كه درخواست برداشته شدن آن ها از جست وجو داده شده بود، به 14 ميليون و 484 هزار و 

728 مورد می رسيد .
در ادامه، مفاهيم اولية حق چاپ و موارد مرتبط بررسی می شود. توانايی ناشر برای انتخاب محتوايی 
مناسب برای نشر، كه خوانندگان عمومی حاضر به خريداری آن باشند، توانايی كليدی صنعت نشر 
است. اين توانايی سود ناشران را در حوزه های متنوعی تضمين می كند. ناشران كتاب محتوای توليد شده 
را در حالت چاپی يا ش�كل های ديگری � مانند كتاب الكترونيك، مجلات دوره ای، وب س�ايت ها، 
وبلاگ ها، و موارد ديگر � آماده كرده و برای فروش اين محتوا به خوانندگان از مهارت های بازاريابی 
و فروش استفاده می كنند. نه تنها ناشران در كتاب هايی كه چاپ كرده و می فروشند، حقوق مشخصی 
دارند، مالك حقوق ديگری از طرف شخص ثالث نيز هستند. چون كسب و كار ناشران با مواردی 
مانند استفاده از حقوق ديگران و همچنين دفاع و محافظت از مواردی كه به آن ها مربوط می شود، درگير 
اس�ت. ناش�ران به طور حرفه ای به استفاده از اين حقوق علاقه نشان می دهند؛ به گونه ای كه بيشترين 

مزيت را برای آن ها و نويسندگانی كه برای آن ها كار می كنند خلق می كند.
همچنين ناشران موظف اند به حقوق ديگران احترام بگذارند. اين حقوق معذوريت اخلاقی است 
كه با مس�ئوليت های قانونی ناشران معادل است. افزون بر اين ، ناشران مسئوليت ديگری نيز در قبال 

جامعه و حقوق دارايی های معنوی، برای ارتقای پيشرفت  فرهنگی و جريان دانش و اطلاعات دارند.
برای هر بنگاه اقتصادی در كسب و كار، ايجاد يا استفاده محصولات در ذهن و همچنين يك 
Arcمجموعه  دارايی معنوی كه به صورت ضعيف مديريت ش�ود، می تواند از موفقيت آن كس�ب و كار 
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جلوگيری كند. به اين دليل برای ناشران محافظت از دارايی های غير مادی خود ضروری است؛ همان 
گونه كه دارايی های معنوی نيز برای ناشران مفيد بوده و ارزشمند ترين و حياتی ترين دارايی ناشران در 

كسب و كار نشر به شمار می رود.
برای يك ش�ركت انتش�اراتی مهم ترين دارايی آن چاپ كتاب نيست، بلكه بلكه آن دارايی 
ارزشمند به شمار می رود كه وقتی انبارهای كالا برای زمانی طولانی خالی ماند، بتواند در افزايش درآمد 
به ناشر كمك كند. اين دارايی ها شامل حقوقی است كه شركت مالك آن  است، يا بر آن ها كنترل 

دارد؛ مانند موارد زير:
 نويسندگانی كه حق چاپ را به ناشر اهدا كرده و كتاب هايشان را به ناشر می فروشند.

 عناوينی كه يك ناشر منتشر، يا از چاپ آن ها خودداری كرده است.

 جريان های درآمدی بالقوه، كه از توافق نامه های پروانة فرعی به دست می آيند.

 توانايی های نشر برای ديگر افراد و خواننده های مختلف با كمك ابزارهای ديجيتالی مانند 
چاپ در هنگام درخواست1 يا در فرمت های ديجيتال )يعنی با كمك اينترنت(.

از بي�ن تمامی حقوقِ دارايی های معنویِ صنعت چاپ، حق تأليف2، حق چاپ، يا كپی رايت 
مهم ترين قانون ها به شمار می روند. به صورت كلی اولين صاحب حق چاپ برای هر كتاب � رمان، 
زندگی نامه، نامه، نقاشی، عكس، آهنگ، نمايش نامه � فردی است كه آن اثر را ايجاد كرده است � 
البته اگر قوانينی را كه به كارفرما حق تأليف كاری كه يك كارمند در چهارچوب كار ايجاد كرده 

در نظر نگيريم.
ناش�ر بايد برای چاپ يك اثر و انتش�ار آن به تعداد كافی، وارد يك رابطة قانونی با خالق يا 
نويسندة آن دست نوشته شود. هيچ قانونی كه بتواند از يك فكر محافظت كند وجود ندارد. بنابراين، 
Arcروش متداول در قانون دارايی معنوی حفاظت از پاداش ها و محصولات فكر است. يك ايده می بايست 

hive
 of

 S
ID

www.sid.ir


www.SID.ir

مه فـصلنــا
تحلیــــــلی 
پـــژوهشی
کــتـاب مهر

تابستان1392   شماره نهم

مفاهیم اولیة مالکیت معنوی

79

به شكلی كه بتوان به صورت قانونی از آن حفاظت كرد بيان شود. بنابراين، قبل از آنكه يك خالق 
بتواند ادعايی بر اثر خود داشته باشد، نامه بايد نوشته شود، منظره بايد ترسيم شود، نقاشی كشيده شود، و 

آهنگ در حالت موسيقيايی يادداشت يا ضبط شود.
بيشتر كتاب ها بيش از يك حق چاپ � حق چاپ در محتوای ادبی )نوشته( � دارند. اگر كتاب 
شامل نقاشی، عكس، يا طرح باشد، هر يك از كارهای هنری يك حق چاپ دارند. هر يك از اين 
حقوق مشروط بر اين است كه توافق نامه های قراردادی اجازة توليد دوباره و انتشار آن را بدهند، و در 
جايی كه يك ناشر خودش به صورت قراردادی اين حقوق را به دست نمی آورد، مجوزی برای استفاده 
از اين آثار بگيرد. بنابراين، ناشر می بايست به خوبی از انواع مختلف قراردادی كه تمامی اين حقوق را 

پوشش می دهد، آگاه باشد.
ناشر بايد بداند كه حق او بيش از فردی است كه فقط اطلاعات را بسته بندی و آن ها را از منبع 
خلاقانه به بازار عرضه می كند. مهم تر از آن اين است كه ناشر به اثر استحكام بخشيده و بر ارزش آن 

می افزايد؛ بنابراين ناشر يك حلقه ارتباطی حياتی در زنجيرة ارزش كتاب است.
هنوز بسياری از ناشران احساس ناامنی عميقی از دارايی معنوی دارند. ناشران می دانند كه دارايی 
معنوی بخش�ی حياتی از كسب و كارشان اس�ت. اما اين دارايی معنوی موضوعی پيچيده است و در 
صورت بی احتياطی می تواند منجر به مشكلات بسياری بشود. ناشران كتاب بايد سامانة دارايی معنوی را 
همچون ابزار كسب و كار مشخصی برای بهينه سازی استراتژيك و ماهرانة كسب و كار خود در نظر 
بگيرند و قدردان دارايی معنوی شان باشند؛ زيرا اين دارايی از كل ساختار دانش و صنايع اطلاعات، كه 

صنعت نشر بخشی از آن است، پشتيبانی می كند.
بنابراين، در هر كشوری ناشران بايد از قانون حق تأليف ملی كشور خود و راه هايی كه كشور 
Arcآن ها بر دارايی های معنوی نظارت می كنند، آگاه باشند. از باب مثال، در حالی كه رويه های عمومی 
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قانون حق تأليف در سرتاس�ر جهان اعمال ش�دنی اس�ت، قانون مربوطه در هر كشور با كشور ديگر 
متفاوت است. برخی از قوانين بين المللی رايج، برای پرهيز از تعارض بين قوانين كشوری مختلف، كه 

در عصر اطلاعات امری رايج است، ضروری به نظر می رسد.
بنابراين، ناشران بايد با مفاهيم قانون مالكيت معنوی آشنا شوند؛ چون ناشر برای انجام كسب 
و كار به كسب حقوق انحصاری بازنشر توزيع نياز دارد � كه در سطح بين  المللی با عنوان قرارداد برن 
برای محافظت از كارهای هنری و ادبی3 )مجمع برن( و با در نظر گرفتن نشر در محيط ديجيتال قانون 

حق تأليف دبليو آی پی اُ )دبليو سی تی(4 شناخته می شود. 
به هر حال، قانون قرارداد بين نويسنده و ناشر طبق قوة  مقننه همان كشور گذاشته می شود. در 
بعضی كشورها قوانين محدودی در اين باره وضع شده است. در برخی از كشورهای ديگر نيز قوانين 

جزئی دربارة شكل قرارداد نشر و محتوای مربوط به آن وجود دارد.
دارايی معنوی يك عبارت كلی جهانی است كه آفرينش های ذهنی افراد را تعريف می كند. 
هر داستان، آواز، يا اختراعی می تواند مواردی از اين آفرينش ها باشد. مجموعه قوانين دارايی معنوی � 
حق اختراع ها، علامت تجاری، و قانون حق چاپ � چهارچوب قانونی و تجاری هستند كه بر اساس 

اين آفرينش ها ساخته شده اند.
قوانين دارايی معنوی اين توانايی را به نويسندگان می دهند كه از سهم خود دفاع و استفاده از 

آثار خود را از جانب ديگران كنترل كرده، يا مجوز استفاده از آن را به ديگران بدهند.
ناشران كتاب معمولاً مجوز استفاده از كارهای افراد ديگر را می گيرند. علاوه بر اينكه خود 
ناش�ران می توانند حق چاپ را از آفريننده ها با اس�تفاده از انتقال قانونی مجوزهای يك اثر به دس�ت 
آورند، قادرند توافق های چاپی را نيز با تعداد زيادی از مالكان حق قانونی انجام دهند. اين توافق نامه ها 
Arcيا گواهی ها آنچه را  كه ناشران انجام می دهند تعيين، و محدوديت هايی را كه مالك هر حق مشخص 
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می كند، تعريف می كنند. همچنين غير از قرارداد بستن با خالق محتوا راه های ديگری نيز برای يك 
ناشر وجود دارد، كه بتواند صاحب محتوای يك اثر شود. در برخی از كشورها انتقال قانونی حق چاپ 

ممكن نيست و فقط مجوز آن داده می شود.
ارزش نام يك ناشر يا برند می تواند درخور توجه باشد؛ به خصوص در كسب و كار كه در طی 
سال های متمادی ايجاد شده است. زمانی كه خانه های چاپ ادغام شد، يا يك كسب و كار صاحب 
كسب و كار ديگری می شود، ارزش برندهای مجزا يا برندهای ادغام شده می تواند مهم باشد. يك نوشته 
يا علامت تجاری آش�نا ممكن اس�ت به ارزش يك شركت تازه تأسيس اضافه شود. با كمك نشانة 
يكسان، يك علامت تجاری جديد می تواند با يك كمپين عمومی رشد كرده و به چشم بيايد؛ اگرچه 

برخی از ناشران اين موضوع را در نظر نمی گيرند. 
در بررسی عميق تر بر مفهوم چاپ، اين سؤال مطرح می شود كه حق چاپ چيست؟ حق 
چاپ مفهومی است كه حقوق داده شده به خالقان اثر را برای كارهای هنری و ادبی آن ها � كتاب، 
موسيقی، كارهای هنرهای زيبا مانند نقاشی و مجسمه سازی، و همچنين كارهای مبتنی بر فناوری، 
مانند برنامه های كامپيوتری و پايگاه های داده های الكترونيكی � توصيف می كند. نيازی نيست برای 
محافظت از يك اثر آن را منتشر كرد يا در دسترس عمومی قرار داد. زيرا از ابتدای آفرينش يك 

اثر، اين اثر محافظت می شود.
همان گونه كه قبلا ً بررسی شد، قانون حق تأليف فقط بيان ايده ها را محافظت می كند، نه خود 
ايده ها را. برای آنكه يك اثر واجد شرايط قانون حق تأليف شود، بايد اصل5 باشد. يك اثر اصل اثری 
است كه بيانش از نويسنده ناشی می شود؛ يعنی كاری كه جداگانه ايجاد شده و از كار ديگران يا از 
مفاهيم كلی به وجود نيامده است. معنی دقيق اصل بودن تحت قانون حق چاپ در كشورهای مختلف 
Arcفرق دارد. در قانون حق تأليف، اصل بودن به شكل بيان مربوط می شود، نه به ايدة شكل دهندة آن اثر.
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قانون حق چاپ دسته ای از حقوق انحصاری را دربارة كار آفريننده، برای يك زمان محدود ولی 
طولانی، به نويسنده يا خالق يك اثر می دهد. اين حقوق نويسنده را به كنترل استفادة اقتصادی از كار 

خود، با استفاده از روش هايی برای دريافت پول، كه همان حق تأليف است، قادر می كند. 
حق�وق قانون�ی كه به آفريننده يا مالك اجازة جلوگيری يا مالكيت حقوق ديگر را می دهد، 

فعاليت های زير هستند.
 توليد مجدد كپی نسخه های يك اثر

 توزيع كپی های يك اثر در دسترس عموم
 ارتباط يك كار به جامعه )مثل نمايش، اجرا، پخش، يا به صورت تعاملی در دسترس بقيه 

قرار دادن(
 قرض دادن و اجاره دادن كپی های يك اثر
 ترجمه كردن يا انجام اصلاحاتی بر يك اثر

 قرار دادن كار در اينترنت.
استفادة نويسنده از تصور و تلاش او است كه می تواند كاری اصلی ايجاد كند، و اين فعاليت 
معنوی است كه ارزشمند است و می تواند همچون شكلی از دارايی معامله شود؛ مثلاً به يك ناشر فروخته 
شود، يا با كمك يك شركت فيلم سازی به فيلم تبديل شود.  قانون حق تأليف همچنين حقوقی را ايجاد 

می كند كه عبارت اند از:
 قانون اصل )قانون ادعای مالكيت يك اثر(، و

 قانون امانت )قانون اعتراض به هر گونه تغيير شكل يا تحقير اثر (.
قوانين اخلاقی فقط به موافقت نويسندگان حقيقی مربوط می شوند، و شركت ها نمی توانند مالك 

Arcقوانين حقيقی باشند. به اين دليل يك شركت انتشاراتی نمی تواند ادعای حقوق اخلاقی داشته باشد.
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معمولاً با ايجاد يك اثر، آن اثر به خالق اثر تعلق دارد، و او اولين مالك حق تأليف است. بنابراين، 
نويسندگان اولين دارندگان حق چاپ هستند. البته مواردی وجود دارد كه گروهی از نويسندگان مالكان 
آن به شمار می روند؛ مثل پروژة يك فرهنگ لغت يا دايرة المعارف، كه هر يك از نويسندگان سهم 

كوچكی از كل اثر را دارند � البته اين موضوع بر اساس قوانين هر كشور متفاوت است.
مالك حق چاپ ايجاد ش�ده به وس�يله كاركنان، به عنوان )در حوزه( وظايف كاركنان، به 
صورت معمول كارفرما اس�ت. زمانی كه يك فرد كاری را طبق يك قرارداد خدمت چاپ می كند 
)يعنی بخشی از  كار فرد اين است(، حق چاپ به كارفرما تعلق می گيرد؛ مگر آنكه كارفرما و كارمند 

به صورت قراردادی بر موضوع ديگری توافق كرده باشند.
معمولاً  تصور می شود وقتی انجام يك كار و اثر بر اساس قرارداد واگذار می شود، تمامی حقوق 
آن به فردی كه انجام آن كار را واگذار كرده و بابت انجام آن پولی می پردازد، می رسد � اگرچه اين 
موضوع به قوانين هر كشور بستگی زيادی دارد و در بيشتر رژيم های حقوقی نويسنده مالكِ حق چاپ 

اثر خود است؛ مگر آنكه با استفاده از قرارداد آن را واگذار كرده باشد.
مالكيت يك نوشته از مالكيت حق چاپ اثر برجسته شده در يك نوشته مجزا است؛ مگر آنكه 
توافقی بر خلاف آن شده باشد و حق چاپ به ناشر واگذار شود. يك نوشته می تواند متعلق به نويسنده 

باشد؛ ولی حق انتشار به ناشر برسد.
بر اساس قرارداد برن، حداقل زمان حق تأليف دوران حيات نويسنده و پنجاه سال پس از مرگ 
او است. در اروپا و امريكا، اين زمان به هفتاد سال پس از مرگ نويسنده، يا حتی در مواردی به بيش 

از اين زمان افزايش يافته است.
برای ناشران كتاب، اطلاع از زمان حق چاپ مهم است؛ زيرا در كشورهای مختلف دوره های 
Arcحق تأليف متفاوت است و قوانين ملی تحت قانون برن منحصر به قانون مقايسة دوره ها شده است. 
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بر اين اس�اس، اگر كش�ورِ مبدأ يك اثر كمتر از كشوری كه از همان اثر بهره برداری می كند، دورة 
محافظتی بدهد، اين كشور از دوران كمتری استفاده می كند. دوره های مشخصی را می توان برا ی آثاری 
مشخص، مثل آثار بی نام يا آثاری با نام مستعار، به كار برد. هر ناشر بايد قانون حق تأليف محلی را برای 

تعيين كامل دورة حق تأليف استفاده كند.
در اين بخش اين موضوع بررسی می شود كه آيا برخی از آثار بدون حق چاپ هستند؟ در زير 

مواردی را می خوانيم كه نيازی به داشتن حق چاپ ندارند.
 اگر فردی بخشی از كاری را، كه تحت قانون حق چاپ نيست، استفاده  كند، ديگر نيازی به 
داشتن حق چاپ ندارد. مثلاً، استفاده از واقعيات يا ايده ها، به جای استفاده از عبارات نويسنده در 

اثر، تحت حفاظت قانون حق چاپ نيست.
 اگر كار در »مالكيت عمومی«6 باشد.

 اگر استفادة شما با مفهوم »استفادة منصفانه«7 يا »رفتار منصفانه«8 يا با كمك يك محدوديت 
يا استثنا، كه به طور مشخص در قانون حق چاپ كشور شامل شده است، پوشش داده می شود.
مالكيت عمومی فقط به معنی در دسترس عموم بودن نيست. زمانی كه دوران قانونیِ حق چاپ 
يك اثر به اتمام برسد، گفته می شود كه آن اثر در معرض عموم است و می تواند استفاده، اصلاح، يا از 
سوی ناشری ديگر منتشر شود. مثلاً، نوشته های مارك تواين، شكسپير، و ديگران می تواند بدون داشتن 

مجوز بازتوليد شود. 
بس�ته به اختيار قانونی، حقوق مش�خصی مانند حق تخصيص و ديگر حقوق اخلاقی می تواند 
باقی بماند. وانگهی، يك نويسنده می تواند تصميم بگيرد كه مجوز كارش را با يك طرح مشاركتی 
� مانند طرح كرييتيو كامنز9 )شركتی غير انتفاعی كه تعداد زيادی از محافظت ها و آزادی ها را برای 
نويسندگان، هنرمندان، و تعليم دهندگان فراهم می كند، كه اجازة استفاده و توزيع مجدد را در قالب های 
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مختلفی می دهد � واگذار كند.
كارهای بی نام يا با نام مس�تعار � كه نمی توان  هويت نويس�نده را در آن آش�كار كرد؛ مانند 
آوازهای لالايی � می توانند تحت قانون حق چاپ در نظر گرفته شوند. در برخورد با كارهای بی نام، 
بسته به قانون كشور، شيوة رايج اين است كه پنجاه سال پس از آفرينش عمومی اين آثار، استفاده از 
آن ها برای عموم آزاد است؛ مگر در صورتی كه هويت نويسنده آشكار شده، يا نويسنده خود در اين 

دوران هويتش را آشكار كند.

کارهای ايجاد شده برای دولت ها
در برخی از كشورها، دولت حق چاپ را در كارهای ايجاد شده يا تازه منتشر شده تحت كنترل 
يا هدايت خود دارد؛ مگر آنكه در قرارداد نوشته، يا به گونه ای ديگر توافق شده باشد. مثلاً، در بريتانيا 
اين حق چاپ »حق چاپ ملكه« نام دارد. به هر حال، در بسياری از كشورها � و نه تمامی كشورها � 

تصميمات حكومتی و دادگاهی از بندهای محافظت از حق چاپ مستثنی هستند.
اس�تفاده از كار ديگران � در چهارچوب محدوديت ها يا اس�تثناهايی برای حق چاپ، يا در 
چهارچوب مفهوم يك استفادة منصفانه يا رفتار منصفانه � از ديگر مواردی است كه می تواند از حق 
چاپ مستثنی باشد. تمامی قانون های حق چاپ شامل تعدادی از استثناها هستند، كه حوزة محافظت از 
حق چاپ آن ها را محدود كرده، اجازة استفادة آزاد را از كارها تحت مواردی مشخص داده، يا استفادة 
بدون اجازه، ولی با پرداخت پول را می دهد. استثناها و محدوديت ها شامل استفاده از اظهار نظرها، تعدادی 
از كپی ها برای استفادة شخصی و خصوصی، توليد مجدد در كتابخانه ها و آرشيوها، توليد مجدد نوشتة 
معلم ها برای اس�تفادة دانش آموزان در كلاس، و كپی های مش�خص برای استفادة افراد معلول ديداری 

می شوند.
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در كشورهای دارای سابقة قضايی )استراليا، كانادا، هند، بريتانيا، و امريكا( آثار پيرو استفادة 
عادلانه يا روش عادلانه اس�ت. توضيحات در قوانين حق چاپ كمتر مش�خص است. استفادة عادلانه 
تشخيص می دهد كه چند نوع خاص از استفادة افراد از كارهای دارای حق چاپ، كه به مجوز فرد نياز 
دارند، حق چاپ ندارند. از قبل فرض می شود كه استفاده آن قدر كم است كه به صورت غير منطقی در 

حقوق فردِ دارای حق چاپ، برای توليد دوباره يا استفاده از اثر، هيچ دخالتی نمی كند.
از آنجا كه موارد مربوط به استفادة بدون حق كپی رايت دشوار است، شرح كلی موارد استفادة 
دارای حق كپی رايت نيز دشوار است. به هر حال، افرادی كه از يك اثر استفادة شخصی می كنند، در 
مقايسه با افرادی كه يك اثر را برای استفادة تجاری كپی می كنند، حقوق بيشتری دارند. حوزة استفادة 

عادلانه در كشورهای مختلف متفاوت است. با در نظر گرفتن 
محدوديت ها و استثناهای استفادة عادلانه، در نظر گرفتن دقيق 
استفاده از آثار مربوط به فرد ديگر، در زمانی كه دچار ترديد 

هستيم، ضروری است. 
محافظت از نام ها و شخصيت ها يا عناوين كتاب ها به 
قوانين هر كشور بستگی دارد. بر اين اساس، اگر آن شخصيت 
بيان اصلی نويس�نده باش�د، می تواند تح�ت قانون حق چاپ 
محافظت ش�ود؛ زيرا عناوين تجاری در صورتی كه به اندازة 
كافی مجزا باشد، می تواند ثبت شود. شخصيت پينوكيو، كه 
كُلُدی10 آن را خلق كرده اس�ت، از اين دست آثار است. در 
شكل زير، طرح جلد يكی از نسخه های كتاب پينوكيو نشان 

داده شده است.

 شکل1. طرح جلد یکی از نسخه های
کتاب پینوکیو
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گاهی يك س�ری از عناوين ممكن اس�ت به عنوان 
بخشی از يك اثر تجاری ثبت شده باشد؛ مثلاً سری كتابهای به 
خودتان درس بدهيد11 اثر هُدِر12، كه در سال 1938 منتشر شد، 
امروزه يك برند مجزا شده است. طراحی و شكل ظاهری، نام، 
و حتی رنگ كاور كتاب بخشی از برند تجاری محافظت شده 
هستند. در شكل زير لوگوی ناشر به خودتان درس بدهيد نشان 

داده شده است.
ح�ق چ�اپ از طرح و اجزای ي�ك كتاب محافظت 
می كند. در يك گلچين ادبی شعر، هر شعر ممكن است يك 
مالك مجزای حقوق داش�ته باش�د. ول�ی گردآورنده حقوقِ 

س�ازماندهی گلچين شعر يا انتخاب شعرهای مشخصی از مجموعه، نوش�ته، نظر، يا مقدمه را دارد. در 
تعدادی از كشورها، ناشر حق چاپ را برای ويرايش چاپ شده، طرح تايپوگرافی نشر، طرح، چيدمان، 

و طرح حروف دارد.
ناش�ران بايد مطمئن شوند كه كارهای منتشرش�دة آن ها با تمامی قوانين مالكيت خصوصی 
مطابقت دارند. نويسندگان بايد متعهد شوند كه كاری كه آن ها توليد كرده اند، از آثار ديگر نويسندگان 
جداست، دزدی ادبی نكرده اند، و حتی هيچ حق چاپی در ايده ها نيست. ولی كپی كردن بخش هايی از 
كار آفرينندة ديگر، ساختار، يا طرح آن ها ممكن است دزدی ادبی در نظر گرفته شود � اگرچه اثبات 

آن مشكل است.
دزدی ادبی می تواند فعاليتی قابل مجازات  باشد، كه در سطوح مختلف، از دانشجويی كه صفحات 
را از يك برای تمرينش و بدون مرجع دهی با هم يكی می كند، تا دانشمندی كه نتايج آزمون همكارش 

 شکل2. علامت تجاری به خودتان
درس بدهید
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را به نام خود منتشر می كند، و نويسنده ای كه رمانش بازنويسی يك افسانة محلی مبهم است، شامل شود.
از آنجا كه يافتن و اثبات نقض قانون حق، به مدرك واقعی از كپی كننده بستگی دارد، تعيين 
قالب های دزدی ادبی  دش�وارتر اس�ت. مثلاً ممكن اس�ت در بازنويسی يك اثر واقعاً هيچ گونه كپی 
صورت نگرفته باشد و فقط نويسنده ايدة اصلی را گرفته و آن را به شكلی جديد بيان كند؛ ولی همچنان 

اين كار دزدی ادبی به شمار می رود.
اگر بخواهيم دقيق تر صحبت كنيم، دزدی ادبی اين اس�ت كه فردِ مرتكبِ دزدی خودش را 
پديدآورندة كار جا می زند � اگرچه آن فرد در واقع پديدآورنده نيست. از نظر نويسندة حقيقی، حق 

چاپ وی، حق اخلاقی اصالت اثر، و حق شناخته شدن به عنوان آفرينندة اثر نقض شده است.
برای يك ناشر شناختن يك اثرِ دزدی كار مشكلی است؛ مگر آنكه آن فرد بتواند به خاطر 
بياورد كه همان نوشته را در جايی ديگر خوانده است؛ در غير اين صورت روش ديگری وجود ندارد. 
به اين دليل كه مادة گارانتی و بيمه در يك قرارداد نشر برای محافظت از ناشر ضروری است � اگرچه 

دزدی نويسندگان به دليل خجالت و تحقير حاصل از افشای آن به ندرت اتفاق می افتد.
هر يك از تغييرات ناگهانی زبان، حالت، و اصطلاحات ناشران را به درگير بودنِ بيش از يك 
نويسنده هشدار می دهد. بنابراين، اگر كار را نويسندگان مشترك يا چندين نويسنده به وجود نياورده 

باشند، چنين تغييری ممكن است مصداق دزدی ادبی باشد.
اگر ناشر يا نويسنده به استفاده از نوشته های شخص ثالثی در يك اثر نوشتاری تصميم بگيرد، 
آن ها بايد به صورت مش�ترك از اينكه اين كار به صورت ايمن انجام ش�ده است، مطمئن شوند. در 
صورتی كه از اثری بيش از محدودة حقوق داده شده يا استفاده در حد اظهار نظر استفاده شود، يا اثری 
بازنشر شود، مجوز بايد از صاحب اثر گرفته شود. اين موضوع در نوشته ها، دياگرام ها، كارهای هنری، 

عكس، يا يك قطعه موسيقی اعمال می شود.
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يك علامت تجاری، علامت مشخصة كالاها، يا خدمات توليد شده يا فراهم شده با كمك فردی 
مشخص يا بنگاهی اقتصادی انجام می شود. اين علامت ممكن است يك حرف، يا تركيبی از حروف 
و اعداد باشد و شامل طراحی، نشانه ها، علامت های سه بعدی )اشكال و بسته بندی كالاها(، علامت های 
شنيداری )موسيقی يا صداها(، و رنگ ها به عنوان ويژگی های مشخص باشد. بسته به قانون هر كشوری، 

علامت های منتشر شدة ثبت شدنی می توانند شامل موارد زير باشند:
  حروف به تنهايی، يا مجموعه ای از حروف اول

  كلمات به تنهايی

  اسامی صحيح
  اسامی نويسندگان )فقط در موارد مشخصی مانند فرهنگ جامع راجِت13(

  نام شخصيت ها
  عناوين

  شعارها يا عبارات

  لوگوها يا ديگر طراحی ها
  شكل مشخص يا اندازة يك نشريه

از نظر مشتريان، يك علامت تجاری علامتی است كه می تواند سطح مشخصی از كيفيت يا 
قابليت اطمينان بودن را تعريف كند. از ديد ديگر توليدكننده ها يا فراهم كننده ها، اين هشداری است 

مبنی بر اينكه اين عنوان ثبت شده است و فقط مالك اثر می تواند آن را استفاده كند.
يك علامت تجاری انحصاری را برای يك علامت ايجاد می كند )مانند علامت پنگوئن، كه 
در شكل زير نشان داده شده است(. اين ويژگی به محصولات يك كسب و كار كمك می كند تا از 

محصولات شركت های ديگر تشخيص داده شود. 
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به طور كلی، جامعه برای كالاهای مصرفی مشخص و 
به خصوص محصولات نوشيدنی و غذايی برندشناسی بالايی14 
دارد. ولی س�طح شناسايی مردم از علامت های تجاری ناشران 
خيلی پايين است. معمولا ً به جای ناشر، اين شخصيت ها هستند 
كه بين مردم شناخته شده اند. مثلاً، درصد بالايی از جامعه جيمز 
 باند را می شناسند؛ اما درصد پايينی از آن ها نام ناشر كتاب های 
جيم�ز بان�د را می دانند. راهنمای مس�افرت و فرهنگ  نامه ها 
استثنای اصلی در برندشناسی كتاب های كودكان هستند. مثلًا 
برای افراد بس�ياری نام آكس�فورد15 با فرهنگ نامه ها معادل 
است. ادارة علامت تجاری، كه معمولا ً يك بخش دولتی است، 
اين علامت ها را در صورتی كه به اندازة كافی مجزا باش�ند، 

ثبت می كند. اسامی دامنة استفاده شده، دربارة وب سايت ها و تجارت الكترونيك، نيز می توانند همانند 
علامت های تجاری ثبت و محافظت شوند، و بر خلاف حق چاپ، مزايای يك علامت تجاری پس از 

ثبت می تواند همواره در اختيار مالك و وارثان او باشد.
تعداد كمی از ناشران نام و محصولاتشان را ثبت كرده اند؛ مثلاً »آكسفورد«16 هر زمان كه با 
هر نشريه ای استفاده شود، نام ثبت شدة انتشارات دانشگاه آكسفورد است. احتمالا ً بهترين راه تشخيص 
انواع مختلف دارايی معنوی از يك ديگر، تصور انواع مختلفی از حقوق است، كه افراد می توانند دربارة 
ايده ای جديد داشته باشند � مثلاً در مورد نوع جديدی از رنگ مو، فرمول مانند يك اختراع ثبت شود، 
نام تجاری كرم نيز همانند يك علامت تجاری می تواند ثبت ش�ود. در مورد بروش�ورِ حاوی دستور 

استفادة آن نيز يك حق چاپ برای نويسنده وجود دارد.

شکل3. علامت تجاری پنگوئن
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موضوع ثبت از تفاوت های اساسی بين حق چاپ و ديگر شكل های دارايی معنوی است. حق 
تأليف خود به خود و با آفرينش اثر هنری و ادبی ايجاد می شود، و نيازی به ثبت آن نيست. در بيشتر 
كشورها، به ثبت حق چاپ نيازی نيست � اگرچه در امريكا می توان آثار را در كتابخانة كنگره ثبت 

كرد. بسته به قوانين، علامت های تجاری اغلب برای محافظت نيازمند ثبت هستند.
معمولا ً زمانی كه يك رابطة مبتنی بر اطمينان به وجود بيايد، وظيفة مرتبط با محرمانه بودن 
نيز ايجاد می شود؛ همان گونه كه بين زن و شوهر )قرارداد ازدواج( يا بين يك كارفرما و شركت يا 

سازمانی كه يك فرد در آن كار می كند )قرارداد استخدام( اين رابطه به وجود می آيد.
ناشرانی كه آثار نوشته شده را از نويسندگان دريافت می كنند، از نظر قانونی موظف اند محتوای 
آن نوشته را افشا نكنند. وقتی عبارات يك قرارداد امضا می شود، محتوا بين نويسنده و ناشر محرمانه 

باقی می ماند.
كاركنان يك شركت قراردادی با كارفرما دارند، كه بر اساس آن قرارداد نبايد اسرار تجاری 
را به افراد بيرون از شركت افشا كنند. مثلاً، يك مدير فروش مجاز به افشای اعداد و ارقام فروش به 

شركت های رقيب نيست.
در بسياری از كشور ها نيز اطلاعات نظامی و دفاعی می تواند در چهارچوب قانون اسرار اداری 
قرار بگيرد. همچنين ناشران اطلاعات حساس نيز برای مخفی نگه داشتن اطلاعات محرمانه تحت 

فشار هستند.
مورد تجاری ديگر نيز به فروش يا ادغام يك شركت انتشاراتی مربوط می شود، كه در عبارات 
يك قرارداد نشر تأثير نمی گذارد. اين قرارداد معمولاً  به روشنی بيان می كند كه شرايط و عبارات در 
چهارچوب چنين مواردی معتبر باقی می ماند. همچنين در صورت فوت يك ناشر، حقوق و وظايف اين 
ناشر به وارثان او می رسد. مهم است كه به خاطر داشته باشيم دارايی معنوی مانند دارايی فيزيكی است 
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و می تواند خريداری شود، فروخته شود، به كسی واگذار شود، و به ارث برسد.
همچنين ناش�ران بايد از اين موضوع مطمئن شوند كه اقدام آنان توهين آميز نباشد. منظور از 
توهين17 توهينی نادرست به يك فرد است؛ به گونه ای كه موجب شود ديگران فكر منفی تری دربارة 

او بكنند.
بدنام كردن18 عليه يك فرد انجام می شود و برای شامل شدن مصداق توهين، می بايست يك 
نوشته منتشر شده و نادرست باشد؛ مثلاً اين گفته كه فلانی دزد است، در حالی كه او دزد نيست، توهين 

به شخص تلقی می شود. 

1 . print-on-demand
2 . copyright
3 . Berne Convention for the Protection of Literary and Artistic 
Works
4 . WIPO Copyright Treaty (WCT)
5 . Original
6 . public domain
7 . fair use
8 . fair dealing

پی نوشت ها
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9 . Creative Commons
10 . Collodi
11 . Teach Yourself
12 . Hodder
13 . Roget’s Thesaurus
14 . brand awareness
15 . Oxford
16 . Oxford University Press
17 . Libel
18 . Defamation

برای مطالعه بيشتر به سايت رسمی سازمان جهانی مالكيت معنوی)wipo( به آدرس
 www.wipo.int مراجعه نماييد

مراجع
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